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VOLUNTARY GROUP STORES 
(Selected Trades) 


MARCHANDS DETAILLANTS VOLONTAIREMENT 
GROUPES 


(certains commerces) 


1964 and - et 1965 


Earlier this year, a report on voluntary group 
stores in the grocery and combination trade was 
published by the Dominion Bureau of Statistics. 
The present publication reports on voluntary group 
activity in other trades and summarizes the results 
of the two studies. 


Voluntary Group Stores — Selected Trades 


In 1965, voluntary group Stores other than 
those classified to the grocery and combination 
trade accounted for total sales of $764,904,000— 
a rise of 12.0 per cent over the 1964 total of 
$683,220,000. The number of such stores increased 
by 4.2 per cent during the same period, from 5,553 
to 5,787. The largest proportion of voluntary group 
business took place in the drug store field, which 
in 1965 accounted for 46.3 and 42.9 per cent re- 
spectively of all voluntary group stores and sales. 


Affiliated hardware stores achieved sales of 
$129,868,000, in 1965, an increase of 23.1 per cent 
over 1964. Stores in the general merchandise trades 
accounted for sales of $109,926,000 in 1965, an 
increase of 19.9 per cent over the previous year. In 
the voluntary drug store field, in contrast, sales 
increased by only 8.6 per cent andthere wasa mini- 
mal decline in the number of outlets affiliated with 
drug wholesalers or suppliers. In the miscellaneous 
trades, sales declined by 2.8 per cent and the num- 
ber of affiliated stores fell by 9.4 per cent. 


At the provincial level, sales of affiliated 
stores experienced their greatest rate of growth— 
26.8 per cent—in British Columbia, increasing 
from $55,148,000 in 1964 to $69,957,000 in 1965. 
A high level of activity was also indicated in the 
Atlantic Provinces, where voluntary group store 
sales rose by 17.5 per cent, from $44,721,000 to 
$52,530,000. Despite somewhat lower increases in 
egrowth-rate in Ontario and Quebec and declines in 
their share of the market, the two central provinces 
still accounted for well over 60 per cent of total 
voluntary group store sales in the ‘‘selected’’ 


Le Bureau fédéral de la statistique publiait au 
début de l’année un rapport sur les marchands détail- 
lants volontairement groupés du groupe ‘‘épiceries et 
épiceries-boucheries’’. La présente publication trafte 
de l’activité des marchands détaillants volontairement 
groupés dans d’autres commerces et résume les ré- 
Sultats des deux études. 


Marchands détaillants volontairement groupés — Cer- 
tains commerces 


En 1965, les ventes totales des marchands détail- 
lants volontairement groupés autres que ceux du grou- 
pé *‘épiceries et épiceries-boucheries’’ ont été de 
$764,904,000, soit 12 p. 100 de plus qu’en 1964 
($683 ,220,000). Le nombre de ces marchands a aug- 
menté de 4.2 p. 100 sur la méme période, passant de 
5,003 @ 0,787. Le secteur le plus important de l’ac- 
tivité des marchands détaillants volontairement groupé 
est celui de la pharmacie, qui en 1968 groupait 46.3 
p. 100 des magasins volontairement groupes et obte- 
nait 42.9 p. 100 des ventes. 


Les ventes des quincailleries affiliées 
($129,868,000) dénotaient en 1965 une hausse de 23.1 
p. 100 par rapport a 1964. Celles des magasinsde 
marchandises diverses ont pour leur part atteint 
$109,926,000 en 1965, ce qui représente une augmen- 
tation de 19.9 p. 100 par rapport a l’année précédente. 
Dans le cas des pharmacies, par contre, les ventes 
n’ont augmenté quede 8.6 p. 100 et il s’est produit une 
légére diminution dunombre des points de vente affiliés 
aux grossistes en produits pharmaceutiques ou aux 
fournisseurs. Dans le groupe des commerces divers, 
les ventes ont diminué de 2.8 p. 100 et le nombrede 
magasins affiliés a baissé de 9.4 p. 100. 


Au niveau des provinces, c’est en Colombie-Bri- 
tannique que les ventes des magasins affiliés ont 
connu la plus grande expansion (26.8 p. 100) passant 
de $55,148,000 4 $69,957,000 entre 1964 et 1965. Les 
provinces de 1’Atlantique ont connu elles aussi une 
activité intense; les ventes des marchands détaillants 
volontairement groupés ont augmenté de 17.5 p. 100 
c’est-a-dire qu’elles ont passé de $44,721,000 a 
$52,530,000. Malgré un léger ralentissement du taux 
de croissance et une réduction de leur part du marché, 
les deux provinces centrales, le Québec et 1’Ontario 
n’en avaient pas moins réalisé, a la fin de 1965, plus 


trades (auto accessories, drug, general and general 
merchandise, hardware and miscellaneous stores) 
by year-end 1965. 


As mentioned in the earlier report, one of the 
principal purposes of this study was to examine 
the degree of affiliation in the various kinds of 
voluntary groups which exist in this country. For 
the purpose of this report, it was felt that a re- 
tailer’s degree of affiliation could best be meas- 
ured by comparing the value of purchases made 
from or through the group wholesaler/supplier with 
his total purchases of goods for resale. This pro- 
portion is known as ‘‘the purchase factor’’. 


Study of the various sections of Table 1 indi- 
cates that the purchase factor varied widely from 
one trade group to another and, within each group, 
from one part of Canada to another. More than one 
half of all voluntary group stores in Canada (in 
the selected trades) had a purchase factor which 
fell between 50 and 100 per cent. If the top half of 
the purchase factor range (50- 100) is accepted as 
a valid criterion to indicate a better than average 
degree of affiliation, the most closely affiliated 
stores —in terms of sales —were located in Ontario 
(64.6 per cent), Saskatchewan (61.3 per cent) and 
Manitoba (57.1 per cent). The least closely affi- 
liated stores were found in British Columbia (39.1 
per cent) and Quebec (41.4 per cent). 


As shown in Table 1, the closest degree of 
affiliation existed among auto accessories, tire 
and battery stores, 96.2 per cent of whose sales 
fell in the 50-100 grouping (91.9 per cent in the 
75-100 grouping). Variety stores also displayed a 
relatively close degree of affiliation with their 
sponsoring wholesalers: in terms of sales, 80.0 
per cent of such stores were found in the top half 
of the range (and over two-thirds in the top quar- 
ter). Affiliated drug stores, on the otherhand, were 
least closely associated with their group suppliers, 
with only 37.7 per cent in the 50-100 grouping (5.5 
per cent in the 75- 100 grouping). 


Among the major trades described in Table 2, 
auto accessories, tire and battery shops had the 
highest ““average’? (per store) sales in 1965 — 
$232,900 —as compared to the all-store figure of 
$132,200. The same situation is found to exist in 
Table 4, which indicates that for all stores affi- 
liated with auto accessories wholesalers, the aver- 
age sales per store in 1965 was $215,500. In com- 
parison, variety stores and stores affiliated with 
variety goods wholesalers had the lowest average 
sales of the five major trades described — $104,200 
and $109,500 respectively. 


i 


de 60 p. 100 du total des ventes des marchands dé- 
taillants volontairement groupés du groupe ‘‘certains 
commerces’’ (accessoires d’automobile, produits phar- 
maceutiques; ‘‘magasins généraux’’ et magasins de 
marchandises diverses, quincaillerie et magasins 
divers). 


Comme l’indiquait le rapport précédent, un des 
buts premiers de l’étude était d’examiner le degré 
d’affiliation des différents groupes de marchands 
volontairement groupés du pays. Pour les besoins du 
présent rapport, on a jugé que le meilleur moyen de 
mesurer le degré d’affiliation d’un détaillant était de 
comparer la valeur de ses achats au grossiste ou au 
fournisseur du groupe a l’ensemble de ses achats 
pour la revente. Cette proportion est dite ‘‘facteur 
d’achats’’. 


L’examen du tableau 1 révéle que le facteur 
d’achats varie grandement d’un groupe de commerce 
a lautre et a l’intérieur d’un méme groupe, d’une 
région @ l’autre du pays. Plus de la moitié de tous 
les magasins volontairement groupés du Canada (du 
groupe ‘‘certainS commerces’’) avaient un facteur 
d’achats se situant entre 50 p. 100 et 100 p. 100. Si 
lon prend la partie supérieure (50 p. 100 @ 100 p. 
100) de l’échelle comme critére valable d’une affilia- 
tion plus grande que la moyenne, les magasins les 
plus étroitement affiliés (quant aux ventes) étaient 
ceux de l’Ontario (64.6 p. 100) de la Saskatchewan 
(61.3 p. 100) et du Manitoba (57.1 p. 100). Les maga- 
sins les moins étroitement affiliés étaient ceux de 
la Colombie-Britannique (39.1 p. 100) et du Québec 


(41.4 p. 100). 


Comme 1l’indique le tableau 1,1’affiliation la plus 
poussée était celle des magasins d’accessoires, de 
pneus et batterie d’automobile, dont 96.2 p. 100 des 
ventes sont dans le groupement de 50 a 100 p. 100 
(et 91.9 p. 100 dans le groupement 75 4 100 p. 100). 
Les bazars font aussi état d’une relation trés étroite 
avec leurs grossistes commanditaires: en fonction 
des ventes, 80 p. 100 de ces magasins se situaient 
dans la moitié supérieure de 1’échelle et plus des 
deux tiers dans le premier quart ou plus. D’autre part, 
les pharmacies affiliées étaient le groupe le moins 
étroitement affilié 4 ses fournisseurs; 37.7 p. 100 
seulement des magasins avaient un facteur d’achats 
entre 50 p. 100 et 100 p. 100 (Seulement 5.5 p. 100 
CNUre 75) Des LOOne CeO OR Dam LOO)s 


Parmi les principaux commerces énumérés au 
tableau 2, ceux des accessoires, des pneus et des 
batteries d’automobile ont eu la plus forte ‘‘moyenne’’ 
de ventes (par magasin) en 1965, soit $232,900, alors 
que la moyenne pour l’ensemble des magasins était 
de $132,200. On retrouve la méme situation au tableau 
4, qui indique que la moyenne des ventes par magasin 
de tous les magasins affiliés aux grossistes en ac- 
cessoires d’automobile était de $215,500 en 1965. 
Par comparaison, les bazars et les magasins affiliés 
auxX groSsistes en objets de bazar avaient les moyen- 
nes de vente les plus basses des cinq commerces 
principaux en question, soit $104,200 et $109,500 
respectivement. 


In addition to the 5,787 affiliated independent 
Stores that existed at the end of 1965, there 
were another 364 outlets operated by corporate 
chains within a voluntary group framework. These 
stores accounted for total sales of $96,318,000, 
more than 13 per cent higher than in 1964. About 
one quarter of corporate chain outlets in the se- 
lected trades were located in Ontario, and these 
were found primarily in the variety trade. Ontario 
and Saskatchewan each accounted for 19.0 per cent 
of sales by corporate chain outlets in voluntary 
groups. Chain and independent affiliated stores 
together reported total sales of $861,222,000 during 
1965, or 5.3 per cent of sales by all stores other 
than those classified to the grocery and combina- 
tion trade. 


Voluntary Group Stores — All Trades 


The following table illustrates the extent to 
Which the voluntary group method of merchandising 
has penetrated Canadian retailing, particularly 
among stores in the independent sector. In terms 
of sales, nearly two-thirds of independent drug 
stores and one half of independent grocery and 
combination stores operated in a voluntary group 
context in 1965. If sales by corporate chain outlets 
are also included, it is seen that 10.7 per cent of 
all retail sales in Canada during 1965 took place 
in an affiliated voluntary group store. 


En plus des 5,787 magasins indépendants affi- 
liés qui existaient 4 la fin de 1965, on comptait 364 
autres points de vente exploités par des sociétés de 
magasins a succursales dans le cadre d’une asso- 
ciation volontaire. Les ventes totales de ces maga- 
sins atteignaient $96,318,000, soit une hausse de 
plus de 13 p. 100 par rapport a 1964. Environ le quart 
d’entre ceux qui faisaient partie du groupe ‘‘certains 
commerces’’ étaient situés en Ontario et setrouvaient 
surtout dans le secteur des bazars. L’Ontario et la 
Saskatchewan ont chacune enregistré 19.0 p. 100 des 
ventes faites dans les magasins des sociétés de ma- 
gasins a succursales dans les associations volon- 
taires de détaillants. Les magasins 4 succursales et 
les magasins indépendants affiliés ont déclaré des 
ventes globales de $861,222,000 pour 1965, soit 5.3 
p. 100 des ventes de tous les magasins autres que 
ceux de la catégorie ‘‘épiceries et 6piceries-bouche- 
res? 


Marchands détaillants volontairement groupés — Tous 
commerces 


Le tableau suivant illustre l’importance qu’a 
prise l’association volontaire pour la vente au détail 
au Canada, particuliérement dans le secteur des ma- 
gaSins indépendants. En fonction des ventes, prés 
des deux tiers des pharmacies indépendantes et la 
moitié des épiceries et épiceries-boucheries indépen- 
dantes étaient exploitées dans le cadre d’une asso- 
ciation volontaire en 1965. Si l’on tient compte des 
sociétés de magasins @ succursales, on voit que 10.7 
p. 100 de toutes les ventes au détail au Canada en 
1965 ont eu lieu chez des marchands volontairement 
eroupés. 


Sales in Voluntary Group Stores (Selected Trades) as a Proportion of Total Retail Sales,Canada, 1965 


Ventes des marchands détaillants volontairement groupes (certains commerces) par rapport a l’ensemble 


des ventes au détail, Canada, 1965 
eS 


Sales in voluntary 
Sales in voluntary group stores as a proportion 
group stores Total retail sales of total retail sales 

Ventes des marchands Total des ventes au détail Ventes des marchands 

détaillants volontairement groupés 

Kind of business volantairement groupés par rapport a lensemble 

= des ventesau détail 
Genre de commerce T 
Inde- Inde- } Inde- 
Chain pendent Chain pendent Chain | pendent 
_ = Total — = Total — = Total 
Magasins Indé- Magasins Indé- Magasins| Indé- 
a suc- pendants a suc- pendants a suc- | pendants 
cursales cursales | cursales L 
$’000 Jo 

Drug stores — Pharmacies x 327, 948 x 75, 082 511, 340 586, 422 x 64.1 x 

Hardware stores — Quincailleries ............... x 129, 868 x 50, 468 293, 021 343, 489 X 44.3 x 

VarietyyStores'— BaZars: .....cc.sevecsrcceceesseanetaee ee 34,192 x 464, 411 85, 687 550, 098 X 39.9 x 

Other trades — Autres COMMEICES ............0 x 272, 896 x 3,910,868 | 10,907,727 | 14,818,595 x 255 x 
Sub-total — Total partiel ............ eee 96.318 764, 904 861,222 | 4,500, 829 | 11,797,775 | 16, 298, 604 Bol 6.5 Biro 

rocery and combination stores — Epiceries : 
¥ et fee poucheries ects . Ecos 912,374 | 1,168,225 | 1,380,599 |/2, 235, 768 2,419,645 | 4,655,413 9.5 48.3 29.7 
All stores — Total — Tous magasins ..... 308,692 | 1,933,129 | 2, 241,821 | 6,736,597 | 14,217,420 | 20, 954, 017 4.6 13.6 10.7 
al L 1 


The earlier report on voluntary food groups 
referred specifically to the grocery and combina- 
tion trade. However, as noted in the present publi- 
cation, a number of stores other than grocery and 
combination stores (i.e. general stores, variety 
stores, etc.) were also affiliated with food whole- 
salers. For purposes of comparison with other 
(non-DBS) publications, these stores should be 
included with grocery and combination stores in 
order to obtain over-all totals for independent 
stores and sales in voluntary food groups. These 
are shown below. 


Le premier rapport sur les marchands détaillants 
volontairement groupés dans le domaine de 1’alimen- 
tation portait spécifiquement sur les épiceries et les 
épiceries-boucheries. Comme le signale toutefois la 
présente publication, un certain nombre de magasins 
autres que les 6piceries et les épiceries-boucheries 
(i.e. ‘‘magasins généraux’’, bazars, etc.) étaient 
aussi affiliés 4 des grossistes en alimentation. Aux 
fins de comparaison avec des publications n’émanant 
pas du B.F.S., il faudra réunir ces magasins avec 
les 6piceries et les épiceries-boucheries pour obtenir 
des chiffres globaux pour les magasins indépendants 
et les ventes des magasins d’alimentation de la caté- 
gorie des marchands volontairement groupés. Ces 
chiffres figurent ci-aprés. 


Voluntary Food Groups, Canada, 1964 and 1965 


Marchands détaillants volontairement groupés (alimentation), Canada, 1964 et 1965 


Number of stores 


Sales 


Nombre de magasins Ventes 
Year Grocery and Grocery and | 
mance combination | Other combination | Other 
Z = — AMeUENT I~ = = Total 
Epiceries et | Autres Epiceries et | Autres 
épiceries- épiceries- 
boucheries boucheries 
No. — nomb. $’000 
OG Gee Ne esis va ccusts cavdeocsaommnceenesesaeeene nessun cueancaassooemouceteegein 5, 268 779 1,016,951 89,484] 1,106, 435 
POG eee sheai ccs tee sree Rae ee reco cea R ee taesee 5,882 IpLGSmaeD 99,576] 1, 267, 801 


With the addition of nearly 800 more stores in 
the food field, the ‘‘size of group’’ distribution 
(shown in Table 2 of the previous report) was al- 
tered significantly. A revised table has therefore 
been prepared, in which non-grocery and combina- 
tion stores affiliated with food wholesalers have 
been included. As the reader will note, the greatest 
impact was in the largest groups, those with 61 or 
more affiliated members. The revised data are 
provided in the following table. 


Avec l’addition de prés de 800 magasins d’ali- 
mentation, la répartition suivant l’importance du 
groupe (tableau 2 du premier rapport) a été considé- 
rablement modifiée. On a donc préparé un nouveau 
tableau qui comprend les magasins autres que les 
épiceries-boucheries affiliés & des grossistes en ali- 
mentation. Le lecteur remarquera sans doute que le 
plus grand changement s’est produit dans les groupes 
les plus importants, c.-a-d. ceux qui ont 61 membres 
affiliés ou plus. Ces données rectifiées paraissent 
au tableau ci-aprés. 


Size of Voluntary Group Organizations (Food), Canada, 1964 and 1965 


Taille des groupes de magasins volontairement groupés (alimentation), Canada, 1964 et 1965 


Size of group 


1965 


Taille Gieeroune Sales Number Sales 

Ventes Nombre Ventes 

$’000 $000 
Bis ID os, where cat alae Sectote oan Seta eRe 3, 480 7,907 
10 - DOE acoeeens Sane oedescasns scene ctiat exe oer ae ea 152,912 134, 632 
3] ; GO peaks scciseecten nuesecake ae ee ae ene ene tee ee 269,651 338, 576 
ota Berestcslasatecuctage Sure once Mee rate ae atic eae eee i: 207, 703 

Sar cies Acree ASAP eee Crecrecc eats Ceara rene rerne eH eo brReE 70,955 

Over t50e> Plus. des150 ee ee 343, 375 saaieen 
Total 1,106, 435 1, 267, 801 


See 


TABLE 1. Number and Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups, by Purchase Factor, 


by Province, 1964 and 1965 
TOTAL, ALL KINDS OF BUSINESS! 


TABLEAU 1. Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement groupés, 
par facteur d’achats et par province, 1964 et 1965 
TOTAL, TOUS GENRES DE COMMERCES: 


Percentage Percentage 
Outlets distribution Sales? distribution 
Purchase factor = _ ae a 
= Magasins Répartition 1 Spartiti 
Mucteur a achat D Ventes Répartition 
1964 | 106s 1964 | 1965 1964 | 1965 1964 1965 
No. — nomb. % $000 | % 
Canada 
303 344 Dat: 5-9 | 43,936 49,383 6.4 6.5 
310 347 5.6 6.0 41,099 | 51,839 6.0 6.8 
958 960 gies G6 6.5 | 113, Sioa 126.875. 16.6 16.6 
955 900 Wife 15.6 |114, 364 | 120,313 16.8 INS 
Lr ip2 1,874 SENS) 32.4 | 188,713 | 211, 062 27.6 276 
LD 1, 362 23710) 23.5 |181,595 | 205, 432 26.6 26-8 
5, 553 5, 787 100.0 100.0 | 683,220 | 764, 904 100.0 100. 0 
Atlantic Provinces — Provinces Atlantiques 
7.6 8.1 | 4,020 | 6,178 9.0 11.8 
6.3 5.8 4,401 3,629 9.8 6.9 
36.7 36.8 WS AP 15, 089 29.7 28.7 
4.8 4.6 2,104 3,382 AeeT 6.4 
17.6 16.8 6,641 ig 129 14.9 13.6 
27.0 27.9 14,283 Wiigiles 31.9 32.6 
100.0 100.0 | 44,721 52,530 100.0 100.0 
= ees 
Québec 
60 72 Tee 8.2 10, 242 125 oo 8.3 9.4 
62 61 ia oO 10, 358 Tivol 8.4 8.5 
174 174 QAlzed. NOs 8 26, 63 23,931 21.3 LT iG 
179 200 Pile 22.59 24,484 | 31,364 19.9 Saul) 
170 175 20.6 20.0 | 27,425 | 29,162 223 21.4 
181 192 21.9 22.0 2453980" 20a ZoL 19.8 20.0 
BY 2 ie ee RN ee te in eee 826 874 100.0 100.0 | 123,052 | 135,992 100. 0 100. 0 
Ontario 
4.8 ono 16, 008 17,388 Bios! Bed 
AD 4.5 14,348 17, 415 4.7 5.2 
9.5 10.1 26, 596 33, 143 8.8 9.9 
19.0 15.9 53,650 | 50,670 iy four ils 
40.7 41.7 98,719 |110,601 32.5 33.0 
PUES} BAAS) 94,266 |105, 752 31.00 31.6 
100.0 100.0 | 303,587 | 334,969 100.0 100.0 
a? See 1 ar | 
See footnote at end of table. Voir renvoi a la fin du tableau. 


or 


TABLE 1. Number and Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups, by Purchase Factor, 
by Province, 1964 and 1965 — Concluded 
TOTAL, ALL KINDS OF BUSINESS’ 


TABLEAU 1. Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement groupés, 
par facteur d’achats et par province, 1964 et 1965 — fin 
TOTAL, TOUS GENRES DE COMMERCES' 


Percentage 
distribution 


Répartition 


Percentage 
distribution 


Répartition 


Outlets 


Magasins 


Sales 


Ventes 


Purchase factor 


Facteur d’achats 


1965 
No. — nomb. % $’000 %o 
Manitoba 
5.0 7.4 Bp Bills 3,102 
S55 Bye, 8} a2 2,055 
Dalbcitl 16.4 8, 821 7,536 
16a 10.8 5, 958 SO 
28.3 32.4 9, 743 11, 866 
BSc 3 Zico 9, 994 10, 854 
100. 0 100.0 | 37,955 | 39,735 
Saskatchewan 
DoS) 2.6 907 1, 052 -0 
7.6 58) 3,334 4, 269 -0 
15.4 14.1 t339 11245) 7,744 4 
Dey 15: 6, 947 7,688 a3 
29.8 Bat || ASO 14, 849 «7 
BV De 31.5 16, 961 18, 034 6 
100.0 100.0 48,514 53, 636 -0 
Alberta 
= SLO eee ie eset eree a Sen een te eck Core ones eae 34 40 Bog} 5.8 5, 481 4,292 55 
DO Ke rr nance roche sicteck Conn een ED anEeS 34 48 Bo 8) 7.0 3,226 6,535 8.4 
2 OT SES Oh cssecteenecetel  adsceavecse tes tocarocssacme nese 160 170 24.8 24.7 17,146 Diy Ss, 27.4 
OOPS DO) sceccctceetetenevs sooner tecesetecusese acceso 90 79 13.9 1s) 9,953 9,357 120 
Ba Ratli)nden taxes Sovetanosse vdesencsveotecots abeses trees 180 190 27.8 DieiG 20, 046 20,465 26.2 
iS OO: cccaccase ooete cu cetces osteo re cene tek ace 148 161 22.9 23.4 14, 391 16, 057 20.5 
MRO CAU co este ee Sik sos eeeh enrek oon 646 688 100.0 100.0 | 70,243 | 78, 085 -0 
ene ee ees 
[_—_—————— 
aD pa Be oe coe Coen cca ate tote 37 32 6.6 
DOR OO rac. hans eee eee ace 38 46 ; ; : 9.9 
20 S20 8 roid wc pam ateeme: 115 100 : : 18, 053 : 25.8 
eee ee enema ne ronment Ee 87 107 : é 13,529 : 19.3 
BOR BIO nce et.:..citenteee ce ne 101 119 , : 16, 990 : 24.3 
iO NO OE cet ete. ccirict tan wee eee 73 81 ‘ ; 10, 332 : 14.8 
0) 9 ee RR Ry oe Re RS 451 485 ° ° 69, 957 c 100.0 
' Excludes grocery and combination stores. See ‘‘Volun- 1 A l’exclusion des épiceries et épiceries-boucheries. Voir 
tary Group Stores — Grocery andCombination Trade’’, ‘‘Marchands détaillants volontairement groupés — Epice- 
Catalogue No. 63-215. Ties et €piceries - boucheries’’, numéro de catalogue 63-215, 


? Includes Yukon and Northwest Territories. 2 Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest. 
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TABLE 1A.Number and Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups, by Purchase Factor, 
by Province, 1964 and 1965 
AUTO ACCESSORIES, TIRE AND BATTERY SHOPS 


TABLEAU 1A. Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement groupés, 
par facteur d’achats et par province, 1964 et 1965 
MAGASINS D’ ACCESSOIRES, DE PNEUS ET DE BATTERIES D’ AUTOMOBILE 


Percentage Percentage 


Outlets distribution Sales? distribution 
Purchase factor = = = be waite 
= Magasins Répartition Ventes! Répartition 
Facteur d’achat 
1964 1965 1964 1965 1964 1965 1964 1965 
| No. — nomb. % $’000 % 
pe Canada 
ORL OS areprencctey. Meteo ee hice. Aes. ee es 9 7 220 eb 551 379 0.6 O73 
ID cs PD estes epee ere ence eects accede een 9 10 2.0 eh 661 933 ONT 0.9 
A OVES 51 ONE Sec less Seine Segre OP eRe Dae 8 8 als Wet 436 416 O25 0.4 
SUS, EKO pig acer Cae eee eee te rp ear Se Ole Ae 28 22 5.0 4.7 2,258 2,420 Be ee 
ORME Sea ween caes aac c ne rena Mise tececv mo cnet 31 an. Cai 7.9 3,005 4,627 om 4.3 
TES SO OB ee 2S eee Rn i eC 381 383 82.6 82.0 89,309 | 99,978 92.8 91.9 
BU OUAL ter cccen cos secrestcccnes ecnceane cee etcetera 461 467 100.0 100.0 | 96,220 | 108,753 100.0 100.0 
Atlantic Provinces — Provinces Atlantiques 
1.2 x z XG S x 2 
13.4 x mK x x 
85.4 11,836 13,833 91.0 90.5 


100.0 13,011 | 15,281 100.0 100.0 


Québec 


0.7 — 

0.7 x 

1.4 x 

Oni X 

9.8 883 

86.7 14,754 
100.9 15,909 

Ontario 

0.5 x x xX D6 
0.9 x x x x 
aD, 730 884 1. it 2 
Da 1,005 2,084 L6 2.9 
89.2 62,413 69,109 96.9 Oba 
100.0 | 64,422 | 72,222 nig 100.0 
poeilt iloat: 


See footnote at end of table. Voir renvoi a la fin du tableau. 
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TABLE1A.Number and Sales ofIndependent Retail Stores in Voluntary Groups, by Purchase Factor, 
by Province, 1964 and 1965 — Concluded 
AUTO ACCESSORIES, TIRE AND BATTERY SHOPS 


TABLEAU 1. A. Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement groupés, 
par facteur d’achats et par province, 1964 et 1965 — fin 
MAGASINS D’ ACCESSOIRES, DE PNEUS ET DE BATTERIES D’ AUTOMOBILE 


Percentage 


Percentage : 
distribution 


distribution 


Répartition 


Outlets 


Magasins 


Purchase factor 


Répartition 


1964 1965 1964 


$’000 


Facteur d’achat 


Manitoba 


Lt te heal 
ee A, 


Heth he hf 
Hata De i 
Woes! Wea eat lea 


Saskatchewan 


Alberta 


OF Ol ewtises vovecascag aente sitoenn cotteneesec ne eebe ees 2 1 2520 14.3 
LOM BA Os 2.5008 coskive a ceve chan eat senaeoerneentees _ - _ _ 
OES O Figs veces adecenus ee ee teete eee _ — _ = 
DO BE One chew retwsies cube xceaymeratueet ses teeters 3 2 37.5 28.6 
BO E= STD Weg etck sen tocs doze tecnoseeer tease ose snesteessrese _ — _ - 
TOR MOO) iekecseeccscvosconcvatees Seven steuna oe seeeeerns 3 4 31.9 57.1 

KRQGAL. ares ssotcea: sac scvencrsastpses toseseeaenenreerere? 8 7 100.0 100.0 


NNOPRPCOF 


* Components may not add to totals due to rounding. ‘ Les chiffres ayant été arrondis, la somme des éléments 
: ne correspond pas nécessairement aux totaux. 
Includes Yukon et Northwest Territories. 2? Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest. 
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TABLE 1B. Number and Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups, 
by Purchase Factor, by Province, 1964 and 1965 
DRUG STORES 


TABLEAU 1B. Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement groupés, 
par facteur d’achats et par province, 1964 et 1965 
PHARMACIES 


Percentage 


ETC! Percentage 
distribution 


distribution 


Outlets datos! 


Purchase factor 


= Magasins Répartition Venter? rtiti 
Facteur d’achats Répartition 
| 1964 i 1965 1964 | 1965 1964 1965 1964 1965 
No. — nomb. % $’000 % 
Fe Canada 
= 
ORME OS oe: or oe Ree le, ee tee 225 260 Bo 8 hl 28 as! Bea: ire 10.1 
TOSMECO MMe ae ck GEE” | len ierbes 201 223 7.5 8.3] 22,839] 28,064 7.6 8.6 
D Ome 0) ira Set SR Shs csacoheeon 787 782 29.2 29.2] 90,520] 100, 463 30.0 30.6 
P30) tee (0) EN ee aade cet cc eva cevicesensseveeoucs 412 307 15.3 11.4] 50,231! 42,509 16.6 13.0 
Ome) ees Be acbcescoosevd hive 910 922 B27 34.4] 94,509] 105, 581 3153 322 
AO) OMe eee cs ccoccuacuusceesates 162 188 6.0 7.0] 14,529] 18, 218 4.8 5.5 
TAO he 2, 697 | 2,682 100.0 100.0 | 301,873 | 327, 948 100. 0 100.0 
Atlantic Provinces — Provinces Atlantiques 
cr 
iat an | ae 
D> TW oercusa bese ee ee ee eee 23 25 13.3 13.6 3,291 x 16.2 x 
OS 2 sated eee eres Soe eee 17 16 9.9 8.7 1,997 2,065 9.8 8.6 
2 mm OMNI ec crhar meee <actirenatertsavasessaas 119 123 68.8 66.8] 13,072] 14,748 64.3 61.6 
1D a) Oe NE ce ee de caty Santee Pau tite vice 2 4 dei 2 x x x x 
ES Osa RE Rees ee ates vv ce cats esteyebee og 10 tl 5.8 3.8 1,484 1,639 7.3 6.9 
FDI) Omer cre erat cu hcvon Sess oc cscesiecavacsesston's a 9 iipal 4,9 x x x x 
TRAE ecco: a ae a ee 173 184 [ 100.0 100.0] 20,324] 23,927 100.0 100.0 
+ 
Québec 
igs | 
cael OMe Ramee tek ee one, LAS 43 ileal 15.5 5, 254 6, 313 13.8 P7210 
HO? Oh eR ceed core test hieiahartosiae 18 oul 6.5 2,992 3,573 7.9 9.6 
DNS. B10) ecb cla oe eee nee a 114 39.6 41.0] 15,801] 14, 206 41.6 38,2 
BYOES. G0)«,Ja.5 cose nn en ee Dy yee 9.7 5,740 3,681 15.1 9.9 
IOV Sart | 0 ng Oe een ee 60 20.8 21.6 6, 624 7,804 17.5 21.0 
Fi em RMR ceed ce ork osteitis MeN cede dosed ob 16 4,2 aT 1,563 1,600 4.1 4.3 
“TONE os 99 Re 278| 100.0| 100 of 37,974] 37,177] 100,0| 100.0 
Ontario 
i 7] ] 

SMM DIR gS erin sth curepenr ick 86 98 5.8 6.6| 11,571] 12,080 Tel 6.9 
Lean se 71|  76| 4.8] 5.1] 9,104] 11,220/ 5.6] 6.4 
BOS BO pc eee eee 176 189 11.9 12.8] 20,375] 25,049 12.5 14.2 
Pim hl) 38 oS ic cia eran 267 205 18.1 13.9] 33,491] 28,808 20.5 16.3 
BT i bo soveucascinnanivies 758 716 Saas 52.5| 78,586] 86,779 48.2 49.3 
nT Dee. a ree 120 135 8.1 9.1| 9,866] 12,251 6.1 6.9 

Pee eo 1,478 1,479 100.0 100.0| 162,993] 176, 196 100.0 100.0 

MR OCAN rere ee cckae aceanis is’ | pees rie ib L - 


See footnote at end of table. Voir renvoi 4 la fin du tableau. 
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TABLE 1B. Number and Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups 
by Purchase Factor, by Province, 1964 and 1965 — Concluded 
DRUG STORES 


TABLEAU 1B. Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement groupés 
par facteur d’achats et par province, 1964 et 1965 — fin 
PHARMACIES 


Percentage Percentage 
Outlets distribution Sales? distribution 
Purchase factor = = mal = 
= Magasins Répartition Ventes? Répartition 
Facteur d’achats 
1964 1965 1964 1965 1964 1965 1964 1965 
No. — nomb. % $000 % 
Manitoba 
xX 2,819 Xe If a 
1,030 i Shas} ee) Le 
(Bh PATE) 7,018 47.6 42.7 
3,349 2,016 19.2 ere 
1eSri2, 1,786 10.8 10.9 
x 870 x 3), 3) 
17,399 16, 442 100.0 100.0 
Saskatchewan 
ja Sie ees lls os 
Bei Ut Be Renn ane os RRO er Ot al oan ea 10 13 5.6 7.6 x x x x 
HO) Se ese oats etn eer ede ene Sy) 31 18.0 ies: 2,481 2,895 iNsys 7 16.8 
DOME SO) Soe An. cetera Cesta uA ae Cans 69 68 38.8 30e3 Oy 28) 6,784 42.7 39.5 
BAO) A735 Ocoee OMe nS eRe aN ae aia an poe 25 18 14.0 10.4 x Pe Nes x 12.4 
SAUTE UPS haat caecnain ivan itesnu consis Aaiconce Ran AAR a on 30 T5ee 7. 8} Ny TAD xX 10.8 x 
WS WO) OE OO eR ae A ee a ou Me aE 15 13 8.4 es) 1230 x Wes x 
TOCA ne rene ee Re meres 178 173 100.0 100.0) 15,753) 17,172 100.0 100.0 
Alberta 
ORION ese ates eos PRC eT NG oer ee ind 26 Tal 35} 3, 879 10.5 14.5 
OSE 20) So ei ae A oe esteemed PAT Bead) 3, 2S 10.6 reel 
20 RS ON ero eh oO ae de 137 60.4 176 2S} 65.7 64.0 
BO MEO. | eR ee SA Ome et RO a 23 Ome a Ho) x 
OU hi Oe Rea diana Herre rebar anopcra sont eresoneauncORCeR tal 4.8 x 3.9 x 
a5 atl 00 eter te ane ON ote ie SORCERY AT 3 iL, 8 449 1.4 aa 
Totals Mel tres co eee een 227 100.0 26, 774 100.0 100.0 
ANE Ak ie hs Ne cat ea beta AA 35 Ale 14.8 
SILO) LF Ba erie ae eer entes eat te ge eon oArans Bid 1} 11.4 
SO: SOT ee aes eee epee tne het eA ed pert ae nn Seo 29 46.0 
OES Ook eh ae cee ae at ee Cane ee ad 4,474 Ie We 
OFS ae Ne SG ee cerned 0 dio ee i Scot 37183 i335) 
Sal OO sere ak eee eran ee ae oe ane 684 26 
Total ee Sear eee ae 30, 260 100.0 


? Components may not add to totals due to rounding. 


? Includes Yukon and Northwest Territories. 


1 Les chiffres ayant été arrondis, 


la somme des éléments 


ne correspond pas nécessairement aux totaux. 
2 Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest. 


TABLE 1C. Number and Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups, by Purchase Factor 
by Province, 1964 and 1965 
GENERAL STORES AND GENERAL MERCHANDISE STORES 


TABLEAU IC. Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement groupés, 
par facteur d’achats et par province, 1964 et 1965 
MAGASINS GENERAUX ET MAGASINS DE MARCHANDISES GENERALES 


ioe 


Percentage Percentage 
Outlets distribution Sales? distribution 
Purchase factor _— = - af 
re Magasins Répartition Ventes? Répartition 
Facteur d’achats 
1968 | 1965 1964 1965 1964 | 1965 
% % 
Canada 
Sm LG) reer etc oy ce oe es ica scandens 14 17 1.9 20) 6,740 4.2 61 
100) 2. PAD siosoc Merde pe nCR RET REACT E ne RPE er 25 35 3.4 4.1 igiono 7.4 6ou 
BO eames (JME Me Merce oaEs souisdivaaeuiacens evs antes 51 68 6.9 hes) 8,736 7.4 Reo 
SIO). BO wctennoocop saad oR eRe cerca E Ee aineeeEeme Ws 207 23.4 24.1 IRS MAP Payee! 20.5 23.4 
BUSS. I ee Gee RC ere ae oe en 338 365 45.6 42.4} 39,695] 40,238 43.3 36.6 
it O MON eeen nasa tee tec sccusicutets est etes 139 168 18.8 19.5 15,770| 21,168 Wee 1983 
ROGAN eee scsi ads oe ihe hoadactivte he oes 740 860 100.0 100.0] 91,686] 109,926 100.0 100.0 
Atlantic Provinces — Provinces Atlantiques 


See footnote at end of table. 


x x 

x x 

2 x 

x x 
3,698 33.6 
ffs) 
11,011 100.0 
2 4 es 320 x x 11.6 
6 8 Syege) Goi x % OFs 
16 18 14.2 13.6 3,063 19.4 19.9 
30 42 2655 31.8 Be is 18.8 PAE pa) 
43 39 38.0 29.6 5, 073 32. Ee 
16 ea) 14.2 1559 Zeon 14.1 12.77 
113 132 100.0 100.0) 15,812 100.0 100. 0 

Ontario 

Sip) Ba3 6.0 
Bie) 8.8 8.6 
S9 7.4 1022 
Daa 21.6 24.1 
47.8 40.4 3122 
11.8 LAS eee) 
100.0 190.0 100.0 


Voir renvoi 4 la fin du tableau. 
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TABLE 1C. Number and Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups, by Purchase Factor 
by Province, 1964 and 1965 — Concluded 
GENERAL STORES AND GENERAL MERCHANDISE STORES 


TABLEAU 1C. Nombre et ventes des magaSins de détail indépendants volontairement groupés, 
par facteur d’achats et par province, 1964 et 1965 — fin 
MAGASINS GENERAUX ET MAGASINS DE MARCHANDISES GENERALES 


Percentage Percentage 
distribution Sales? distribution 


Outlets 


Magasins 


Purchase factor 


Répartition Ventes? Répartition 


Facteur d’achats 


1964 1965 


$000 


1965 


1964 1965 


| 


No. — nomb. 


Manitoba 


4,229 
ef) 


7,140 


Saskatchewan 


i Neo Bayces wnweactive nous suceneteses sees seen eseien = = = 
Ole ae ren chek dees racncee moet e mee conse 3 u 2.9 
PAUSSS GIO )Ee cr pesetaratcnne tec rh reacie seer aeccenosce 4 4 3.8 
ENG) Uae le ee hea OL UY Bs et ec tctny 21 26 20.0 
DUO! catatecestemnt sckarcateatsurereseereattcpeera nes 45 49 42.8 
ADC WO are ge eee ae Aachen a penciosa eet 32 40 30.5 

POCA eso ralcterspetinstes tp aeerecastir sen Goes 105 126 100.0 


X 


».¢ xX 
LLL x 
3,530 2050 
9, 237 42.8 
3, 192 23.2 


17, 734 


1 Components may not add to totals due to rounding. ‘Les chiffres ayant été arrondis, la somme des éléments 
ne correspond pas nécessairement aux totaux. 
? Includes Yukon and Northwest Territories. 2 Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest. 
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TABLE 1D. Number and Sales of Independent Retail Stores in Voluntary 
) by Province, 1964 and 1965 
HARDWARE STORES 


Groups, by Purchase Factor, 


TABLEAU 1D. Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement groupés, 
par facteur d’achats et par province, 1964 et 1965 
QUINCAILLERIES 


Percentage Percentage 
ne Ge cue cher Outlets distribution Sales? distribution 
Pactsurd’achats MegeP INE Répartition Ventes* Répartition 

1964 1965 1964 1965 1964 | 1965 1964 1965 
| No. — nomb. $7000 i % 
Canada 
Ds TOE: aoscbod ae eee eee ee 21 29 BoP PANS) 5, 664 4,481 5.4 SEs: 
WS “DOs. Fee ee ee By 36 3.4 Sa3 4,205 7,938 4.0 Gievk 
OAS” SG ssc Sao nh ce ee ean a 57 47 5.9 4.2 {260 9,370 6.9 ee 
£5 (mm) rey Me ec Be Sst oe ste ead 229 250 23.9 Der) 29,139 34, 465 26 26.5 
BS “PL Dgcsceocchcch ace i eee eee ee 329 431 34.3 38.8 28, 067 39,791 26.6 30.6 
Sill OU ees se decnciee coy ees Meee ae ee 290 318 30.3 28.6 Sey lplit 33, 823 295 260 1 
TUE Bes Aaa re a 958 1, ale 100.0 100.0; 105,506] 129, 868 100.0 100.0 
Atlantic Provinces — Provinces Atlantiques 
(Wo TN) ak cise eg Yann See an re _ — = = on ae = =) 
) 10 > TOS ale le a Sn ae e = s 3 a a i 3 
ENG SHON sie 5 aR es ee ae — — = am os = = = 
BOS DUC so Nanas Ata 8 a eer OR a ee = = = = a! = = 
SOS "Basia deees eee oes eee eee _ — = = = = ee af 
Ua WOOL. 3 Speeds el ee eee ed aon th — — = = con = = a 
BUNUN Gc Seer ee as eee oc crn cats sams geoiien seine — - | — = = - = = 
Québec 
(Qe, UGH ARR setae BRE 2 Sern Sen ee ae 13 20 8.1 10.9 2,729 Si i} if. 9 oA 
(0, De eee aie Se ene 20 18 12.3 907| 2,195F 3,847 9.5 8.1 
LS ha IIS ee PR ee 20 15 ae 8.2 Beads Zou 14.2 Sez 
ROMO i ch aR SO ees 74 92 45.7 50.0 10, 148 14, 587 44.0 50.5 
en CT a eee ee 20 24 12,3 13.0] 2,308] 3,406 10.0 11.8 
[S.C De, Ren ea ein 15 15 9.3 g.2| 2,402| 2,867 10.4 9.9 
RT aT Le sane aren as Bee Or aaa e ERE ED 162 184 100.0 100.0 23, 058 28, 909 100. 0 100.0 
Ontario 
- 1 2 () 0.9 x x 
ee age ern 2 ‘i s ee ere sete 
ay enter 2 « A 1s — =n 
eo ee ee ot + ae ake oo Ee 
Oe a ae 47 53 22.3 25:11 \NEitI8) 467819 
211 229 100.0 100.0 24, 396 29,941 
"TECDUIG Lesion, cea dnenee Pero are SSCS ORES RCE Boece te 


See footnote at end of table. Voir renvoi 4 la fin du tableau. 
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TABLE 1D. Number and Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups, by Purchase Factor, 
by Province, 1964 and 1965 — Concluded 


HARDWARE STORES 


TABLEAU LD. Nombre et ventes des magasins de détail indépendant volontairement groupés, 
par facteur d’achats et par province, 1964 et 1965 — fin 
QUINCAILLERIES 


Purchase factor 


Facteur d’achats 


1 Components may not add to totals due to rounding. 


Percentage Percentage 
Outlets distribution Sales? distribution 
Magasins Répartition Ventes” Répartition 
1964 1965 1964 1965 1965 
No. — nomb. % $’000 


Manitoba 


— 1 — 
— 1 
8 6 epee 
38 61 36.5 
58 65 55.8 
104 134 100.0 
Saskatchewan 
1 - 0.6 _ x — x - 
3 2 1.8 1.0 324 x Ao 3} x 
5 5 Be) 26 x 621 x ren 
15 18 8.9 9.2 1,894 x eajeecss xi 
67 92 39.9 46.9 4,522 6,792 3158 39.9 
Hat 79 45.9 40.3 6,684 7,031 47.1 41.3 
168 196 100.0 100.0 14, 211 17, 006 100.0 100.0 
Alberta 
4 4 Wats Dalen 310 WaPA 
2 5 Ds Po x 2,638 ORS 
8 7 Bi, Jl X 2,700 10.7 
29 26 IA 3,397 3, 448 TSA 
82 110 48.9 6,674 9,475 eo 
66 73 32.4 6,586 6,622 2655 
191 225 100.0 20, 418 25, 193 100.0 


2 x x8 

6 x BX 

6 1, 408 8.4 
44 4,654 PAA 
52 6,321 SHaIe 
$333 Zola Way) 
143 16, 787 0 


2 Includes Yukon and Northwest Territories. 


1Les chiffres ayant été arrondis, la somme des éléments 
ne correspond pas nécessairement aux totaux. 
2 Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest. 
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TABLE 1E. Number and Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups, 
by Purchase Factor, by Province, 1964 and 1965 
VARIETY STORES 


TABLEAU 1E. Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement groupés, 
par facteur d’achats et par province, 1964 et 1965 


BAZARS 
Percentage Percentage 
Outlets distribution Sales? distribution 
Purchase factor as pie a ~~ 
i+ Magasi é iti tes? 2 ax 
Ree teieachats gasins Répartition Ventes Répartition 
1964 | 1965 1964 | 1965 1964 1965 
$’000 % 
Canada 
1,018 739 See Dae 
1, 385 oon 4.3 Dae 
2,279 2,529 reel Ts. 4. 
1, 653 i Pai) pal Berk 
3,820 4,072 all sy, 11.9 
21,990 | 23,290 68.4 68.1 
32,145 34, 192 100.0 100.0 


al Teo 1 x x x x 

10 14.0 17.0 x x os X 
18 See Sil ee x Zoe x 34.2 

14 24.6 24.1 X x x x 
ff 7.0 LOD, 406 606 6.6 8.8 

8 1243: 13.8 470 x han x 
| 100.0 100.0 6,126 6,929 100.0 100.0 

Ontario 
~T | T 

Disdy IN» sy Seni RePetRSE, GEE CHOSE LEER eee 4 4 2.6 2.6 x x x x 

HUM 2 Oe. Serco cs oc cx secae saver ctenwors secsssoeanncest - = os at : Z 
20- 30 PTET TTT : : 3.9 3.2 314 283 9.5 3.1 
FO Or eto cs cc cvocerccaccesiacunavevcersteasanstes . A ie eS 1,185 1,537 oe ae 
Se inae PEE ee eoee a ss cer cceteee eee eet ee owswsasen'eses ee ioe ae oo 10'659 11'072 an Bais 
Total 154 155 100.0 100. 0 12,519 | 13,267 100.0 100.0 


See footnote at end of table. Voir renvoi 4 la fin du tableau. 
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TABLE 1E. Number and Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups, 
by Purchase Factor, by Province, 1964 and 1965 — Concluded 
VARIETY STORES 


TABLEAU 1E. Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement groupés, 
par facteur d’achats et par province, 1964 et 1965 — fin 
BAZARS 


Percentage 
distribution 


Percentage 
distribution 


Outlets 


Purchase factor 


Répartition 


Magasins Répartition 


Facteur d’achats 


Manitoba 
Oa 10: ok Bes Sota eacna sw nee emer = 
LO "2 Ol A eee eo te aaa ee eee eee - 
7) erate 10 NRE As 4 SSR Ea neem o ee oece _ - 
#10 5) 0 Rae RG RRR oe SER nS ee Giant, x 
Ls OCIA We spect rn arr reece rer coherent _ — — — 
US Pl OO ieee ezaceecestorcanerestertseette se ieesn roars 4 5 83.3 x 
otal ike Pe canscesoeties eee eee eras 6 100.0 197 
Saskatchewan 


= 8.0 
24 92.0 
24 100.0 


Alberta 


2,665 
3, 495 


aoe 


‘ Components may not add to totals due to rounding. 1 Les chiffres ayant été arrondis, la somme des éléments ne 
- peli correspond pas nécessairement aux totaux. 
Includes Yukon and Northwest Territories. 2 Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest. 


= (Ge 


TABLE 1F. Number and Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups, by Purchase Factor, 
by Province, 1964 and 1965 
MISCELLANEOUS STORES! 


TABLEAU 1F. Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement groupés, 
par facteur d’achats et par province, 1964 et 1965 
MAGASINS DIVERS: 


Percentage Percentage 


Outlets distributi 2 Deiat Wie 
Purchase factor it oS ution eae distribution 
— Magasins Répartition Ventes? 6 iti 
Facteur d’achats FE z Repari non 
1964 1965 1964 1965 1964 1965 1964 1965 
No. — nomb. $000 I 
Canada 
ORL prmeerern a. 65. ce Per a 26 26 inte) Hes 3,590 a 6.4 Tas. 
iQ DO isnantasinncheetae eee eet eee 33 31 8.8 9,2 Dok 5, 707 9.4 10.5 
ORS Openers were tS 8 ted 34 35 eal 10.3 6, 214 5x64 laa 9.9 
BOIS BO acca thsn SAS Res Nan aoe eee a ree My 93 PAS) 27.4 Rs 13,510 oe 24.9 
BOS "BBs ccdudnschacecssUeeaOAne aN an ae eee 104 76 Zins 22.4 19,617 16,753 35,2 30.9 
AD MOO) ste ec RRe ne See e eee 80 718 21.4 23.0) 8,826 8,955 15.8 16.5 
"TROLS |e cn dept ae ssc Har PAN ARPS RR RAS aR Am 374 339 100.0 100.0; 55,789| 54, 217 100.0 100.0 
lps aon 
Atlantic Provinces — Provinces Atlantiques 
Deo TD Saenger ee 1 1 14.3 16.7 x x rg x 
D> PAO) seus aa ee eae tne 5 ee Rains Renee 1 1 14.3 LG x ae ss > 
PNOe> “BO: 55 eee eas gas Sree el ae eee 1 1 14.3 16. 7 x x 18 x 
A) ame MR ren es ncce ee ata nee css eetueaecais 1 = 14.3 _ x me _ 
SOS "ee 3a ae ete ire oer 3 1 42.8 16.7 x x x x 
‘C533 SIS ko ae oe ae A ee _ Zi _ SI — x —- x 
"TROY IPD be ne sche se eRe re ER 7 6 100.0 100.0 597 556 100.0 100. 0 
Québec 
4 3 5 825 876 404 3.6 1.6 
7 6 8. 6.9 2, 066 2, 083 8.5 8.0 
4 ‘it Dis 8.0 1,665 X 6.9 x 
17 24 Pale 27.6 4,470 6, 888 J Kei) 26.6 
34 3 42 36.8 Tee 12, 134 50.2 46.8 
14 15 17 LS 2 2,965 x Wats: x 
80 87 100 100.9 24,173 25,912 100.0 100.0 
IL 
Ontario 
in a 
(Deo. THY) cop escent nae Bee ate ieee eee 18 17 10.8 11.6 20354) 2,883 12.9 16.2 
TOMES Weg bok BE ko Bade 20 19 f2Qo 12.9 2,501 2105 131 1522 
Sc ae 18 18 10.8 12.3) 9-3, tye, | 3,132 17.5 17.6 
LS 2 ae . a ae tae ee ee a1.3 ig 
ee i sae o He ee a ee poe an ee 
OTe ik, ean ae a 19 20 11.4 13.6]. 1,769]. 1,952 9.7 10.9 
RCO, Be ke onal ae cn Re noe nce 166 147 100.0 100.0 18,229} 17,830 100.0 100.0 
= Se 


Voir renvoi 4 la fin du tableau. 


See footnotes at end of table. 


TABLE 1F.Number and Sales of Independent 
by Province, 1964 


OX 


Retail Stores in Voluntary Groups, by Purchase Factor, 
and 1965 — Concluded 


MISCELLANEOUS STORES'* 


TABLEAU IF. Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement groupés, 
par facteur d’achats et par province, 1964 et 1965 — fin 


MAGA 


SINS DIVERS* 


Percentage Percentage 
Outlets distribution Sales? distribution 
Purchase factor — - — — 
- Magasins Répartition Ventes? Répartition 
Facteur d’achats 
1964 1965 1964 1965 1964 1965 1964 1965 
No. — nomb. $’000 % 
Manitoba 
‘came aT 
QS PING) Pas Cree cee cs oe Re oon an ee il 2 4,2 il, al xX x 
LO 20a sestve ny ness uceenemtiee enemas 1 iL 4.2 5.6 x x 
PADS Rin sh AU SeaMen tf RSC ata REN et 3 2 eR ills x 4 
SOOO ete. Mane a ae ee ene ant, FA ee 4 1 16.6 SAG 413 x 
BORA tecnsl canines cs csac a CORN eee 6 4 5) 50) DDB Halts 483 
HOI LLOKO steer NA is UREN eda core YR st ea 9 8 Sly B 44,4 841 x 
Ota ees haan ae, ese acre ame mee 24 18 100.0 100.0 2,454 2,224 
Saskatchewan 
Georg all OM mereren te ie tee nace sits neater ARERR aot — — - — - - _ - 
HG) 07 Oe Jae a Ue nen aes eS il 1 229 4.0 X se xe x 
PAD SIG) nebo paRRm Neer pi eh omen Sin tae aon 1 _ 29 -— Xe — se — 
SO OU rene eon namie cen eaten arene 3 — ‘oini) _ x — x — 
EOE eerteee oo wen ec Rue arene ate Caan te wes le 8 3453 3250 x x x x 
Cia) Oeste Lene ee oe ee ann SR cree 18 16 51.4 64.0 xk x XK x 
MOC alert ersten es aoe oe aig eee cane ue tess 35 25 100.0 100.0 x x 100.0 100.0 
Alberta 
UO) Ede UNG) na gtnee eon eR anen ite Pie aan Bonin ws 1 1 Be Past x x x X 
SLO PAN lt 8. a ners din ACR oR NE da ey Rr Pe 2 1 4.3 Pre ith x X Ks xX 
PANIES O eter A A tela enone Us md Ne aan, Ov Be 4 9) Sa 1.5 x x x xX 
BOE 5) Oey tain coach eee hae ec Ge eran Sane Mama IOS ii 4 14.9 10.8 X mK x x 
ONG) OP RS WROD a8 can Fa eR toc. AR Rea An a 17 14 ORE Ben) x xe x 2K 
FT OpaO OF Merete th eet ane Sede ene 16 WP 34.0 32.4 x xi x x 
TECOY EN I Aoi strc: Ney RRR, (ec. OH SpRPRreRLAy no tae 47 37 100.0 100.0 x x 100.0 100.0 
British Columbia? — Colombie-Britannique® 
418 10.5 x x 
-6 LOSS xe xX 
20 10.5 430 X 
oe PRL ik 423 x 
4 PA xX x 
2a 26no Berl x 
.0 100.0 1,537 100.0 
2.5 


family clothing stores; furniture stores; 


1 Includes: 
furniture, TV, radio and appliance stores; automobile 
dealers; garages; service stations; and miscellaneous 
food stores. 

2 Components may not add to totals due to rounding. 


3 Includes Yukon and Northwest Territories. 


1Comprend les magasins de vétements pour la famille; les 
magasins de meubles; radios et téléviseurs et appareils; 
les marchants d’automobiles; les garages; les stations- 
service et les magaSins divers d’alimentation. 

?Les chiffres ayant été arrondis, la somme des éléments 
ne correspond pas nécessairement aux totaux. 

3 Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest. 


ma OP oe 


TABLE 2. Number, Sales and Average Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups, 
by Province and Kind of Business, 1964 and 1965 


TABLEAU . Nombre, ventes et ventes moyennes des magasins de détail indépendants, 
volontairement groupés, par province et par genre de commerce, 1964 et 1965 


Average Average 
aoe sales sales 
TOvince Outlets Sales per store Outlets Sales per store 
Magasins Ventes Ventes Magasins Ventes Ventes 
moyennes moyennes 
par magasin par magasin 
No. — nomb. $ $ No. — nomb. $ $ 
Total, all kinds of business! — Total, tous genres de commerces! 
] 
Atlantic Provinces — Provinces 
Atlantiques Retin ss Peccctccesria aes reco 330] 44,721, 000 135, 500 345 52, 530, 000 152, 300 
QUO CRM. caenncesssactrscessctesssecsnostsseitec ence 826 | 123, 052, 000 148, 900 874 | 135,992, 000 155,600 
OMPATUOM sesnoccssatscteenscenetcceteorsngeseser- vet 2,427 | 303, 587, 000 125, 100 2,470 | 334,969, 000 135, 600 
NMIATUNTOM Areca settee tescsee seksceeeetcces 360 | 37,955, 000 105, 400 379 | 39,735, 000 104, 800 
Bole ale ae ae = 514, 000 94,600 546 53,636, 000 98, 200 
DOIN), scccoseckoceectoteccontcarnoterne CeO 70, 243, 000 108, 700 688 | 78,085,000 
British Columbia? — Colombie-Bri- ig pba 
LAMNIGUe+a see eer ek Fa ee 451 55, 148, 000 122,300 485 | 69,957, 000 144, 200 
TRUST cept ree SOs Ae a ea 5,553 | 683, 220, 000 123,000 5, 787 | 764, 904, 000 132,200 
= 
Auto accessories, tire and battery shops 
Magasins d’accessoires, de pneus et de batteries d’automobile 
Atlantic Provinces — Provinces 
ENMBINICTUOS peccccdens spradies pie ae 79 13, 011, 000 164,700 82 15, 281, 000 186, 400 
Québec bee 131 15, 909, 000 121,400 135 18, 059, 000 133, 800 
(OVMIGIBIO), hegesmrcoRancssanoce ac cREREaO Erne eee ers 215 | 64,422,000 299, 600 213 72, 222, 000 339, 100 
JN FENTOUAN ETO) BIG) oe any annsinensoec cog SCBE ECE E EEE DOr PREE — _ - - - 
Saskatchewan 2 xi x 2 x x 
PMU TU MEM anne yee Asa asc cacseecesiecoaceeacceae sect 8 x x a x x 
British Columbia? — Colombie-Bri- 
Venda O UC aieeeeee sone sat ensseatessetceasseatese 26 2, 045, 000 78, 700 28 2,525, 000 90, 200 
PROC A Eeep rei c Aca cenes asus seuucanesstcoteess 461 96, 220, 000 208, 700 467 | 108, 753, 000 232, 900 
— == + 
Drug stores — Pharmacies 
Atlantic Provinces — Provinces 
NUVAM UNC W OG ae seectt sas ote teccaeineosee eens 173 20, 324, 000 117,500 184] 23,927,000 130, 000 
@\UE NES «ret nesta cceneoea ee ere eee 283 37, 974, 000 134, 200 28th Roig et O00 133, 700 
(OMAR HORNE ao. sant etek ccntecee ce kecsssnesseusees cs 1,478 | 162,993, 000 110, 300 1,479 | 176,196, 000 119,100 
IMSL O Wile eae: Ceeesa as avcocc dee cssanss casts vsvessunexe 160 17, 399, 000 108,700 145 16, 442, 000 113, 400 
SAIS KAUCMEW ANE r-cctsatectescscessoesdes onsveacers 178 | 15,753, 000 88, 500 173°) 2%,.072; 000 99, 300 
PRMD OTE ae econesc ene ce ecce cca att doses svascdasctesss seco 227 22, 589, 000 99, 500 241 26, 774, 000 111,100 
British Columbia? — Colombie Bri- 
HATING UO sere eencet natantece sownceawedtes sees: 198 24, 841,000 125, 500 182 | 30,260, 000 166, 300 
“UI RD ae mes sec oo er oer CCE Cae CRE 2,697 | 301, 873, 000 111,900 2,682 | 327, 948, 000 122,300 
aE _t 1 
General stores and general merchandise stores 
Magasins généraux et magasins de marchandises diverses 
Atlantic Provinces — Provinces 
MAGIAMULGWES). cestrecsevtsssseseucsctievszvsvests 54 9, 078,000 168, 100 57 11,011, 000 193, 200 
(AVI NSC 5 rere ees eed nrc ee 113 | 15,812,000 139, 900 132 | 19,006, 000 144, 000 
MGA OMe cca caven cctetiaccetect aang coe cdavaseds seecae 203 21, 029, 000 103,600 247 25, 514, 000 103, 300 
IVIL EO) Santen eee e sce enens cove sce oden st ctiarecescocee 66 7,140, 000 108, 200 76 8, 364, 000 110, 100 
Saskatchewan . 105 10,922,000 104,000 126 13,511,000 107, 200 
PSUISEMU Clanseenane tesa acnss cacessa setavancviuesanenes 138 17, 734, 000 128, 500 143 18, 128, 000 126, 800 
British Columbia? — Colombie-Bri- 
HETEINNCIUSS. sprrenjaseeen poe eee eee ee 61 9,971, 000 163, 500 79 | 14,392, 000 182, 200 
nce a 740 | 91,686,000 123, 900 860 | 109,926,000 | 127, 800 
i ——— Als Sie 


See footnotes at end of table. 


Voir renvois 4 la fin du tableau. 
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TABLE 2. Number, Sales and Average Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups, 
by Province and Kind of Business, 1964 and 1965 — Continued 


TABLEAU 2. Nombre, ventes et ventes moyennes des magasins de détail indépendants 
volontairement groupés, par province et par genre de commerce, 1964 et 1965 — suite 


Average 


sales 
Province Outlets Sales per store Outlets Sales 
Magasins Ventes Ventes Magasins Ventes 
moyennes 
par magasin 
No. — nomb. $ 


Saskatchewan 
UD OTUALS coc couh ce casece ck cdaastescestvieeeeees ee 
British Columbia? — Colombie-Bri- 

tannique? 


Atlantic Provinces — Provinces 
Atlantiques 


Saskatchewan 
A IDERGANs ice ceca ete ee en eee 
British Columbia? — Colombie-Bri- 

tannique? 


Atlantic Provinces — Provinces 
Atlantiques 
Québec 


Saskatchewan 
UNUM YS) Woo SOOM a, ee AY RN ee Tes 
British Columbia? — Colombie-Bri- 

tannique? 


Atlantic Provinces — Provinces 

Atlantiques 
Québec 
Ontario 


Saskatchewan 
PUD CREA IRR :.ceesen seemed teen ees 
British Columbia? — Colombie-Bri- 

tannique? 


See footnotes at end of table. 


Hardware stores — Quincailleries 


162 


23, 058, 000 28, 909, 000 


Average 
sales 
per store 

Ventes 
moyennes 
par magasin 


157, 100 


x x x 
1,008, 000 336, 000 1, 067, 000 
1, 004, 000 100, 400 1, 259, 000 

827, 000 91, 900 923, 000 
1,994, 000 90, 600 2 2,163, 000 
2,075, 000 76, 900 2, 025, 000 


X 
7,785, 000 


x 
97, 300 


x 
8, 200, 000 


Voir renvois 4 la fin du tableau. 


142, 300 
PALA 24, 396, 000 115, 600 29,941, 000 130, 700 
104 10, 165, 000 97, 700 134 12, 032, 000 89, 800 
168 14, 211, 000 84, 600 196 | 17,006, 000 86, 800 
191 20, 418, 000 106, 900 225 | 25,193,000 112,000 
122 13, 258, 000 108, 700 143 16, 787, 000 117, 400 
958 | 105, 506, 000 110, 100 1,111 | 129, 868, 000 116, 900 
= 
Variety stores — Bazars 
17 15 FL I000 100, 600 1,755, 000 109, 700 
Bly 6, 126, 000 107, 500 6, 929, 000 119, 500 
154 12,519, 000 81,300 13, 267, 000 85, 600 
6 797, 000 132, 800 673, 000 112, 200 
25 3,556, 000 142, 200 3,239, 000 135, 000 
35 3,941, 000 112,600 4,147, 000 118,500 
29 3,495, 000 120, 500 4,182, 000 123, 000 
323 | 32,145, 000 99 , 500 34,192, 000 104, 200 
Automobile dealers, garages and service stations? 
Vendeurs d’automobiles, garages et stations-service? 

1,264,000 | 252, 800 607, 000 151, 700 
10, 086, 000 97, 000 10, 883, 000 107, 800 

X X x x 

X x x 

x x x x 
_ _ 360, 000 120, 000 
11, 739, 000 103, 900 12,107, 000 109, 100 


x 
355, 700 
114,500 
102,600 
94, 000 
84, 400 


x 
105, 100 


=e 


TABLE 2. Number, Sales and Average Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups, 
by Province and Kind of Business, 1964 and 1965 — Concluded 


TABLEAU 2. Nombre, ventes et ventes moyennes des magasins de détail indépendants 
volontairement groupés, par province et par genre de commerce, 1964 et 1965 — fin 


al 


Province Average Average 
sales sales 
Outlets Sales per store Outlets Sales per store 
Magasins Ventes Ventes Magasins Ventes Ventes 
moyennes moyennes 
par magasin par magasin 
No. — nomb. $ $ No. — nomb. $ $ 
Furniture, T.V., radio and appliance stores? 
Magasins de meubles, de radios, de téléviseurs et d’appareils? 
Atlantic Provinces — Provinces 
PMU TUGUCITC Sipe tres Bete Fl eas _ _ — - — _ 
QUOC x OE ee ee 40 16, 469, 000 411,700 44 18, 825, 000 427, 800 
@ GATT Ore ete is: ee et ele 8 1,746, 000 218, 200 a 1, 886, 000 269, 400 
AVIATOR aaperetcercocsencassss. sce sess snsccenrenvess oe 2 Ne x D x x 
DA SAICMOW Allee seeeenee. caer ccc anceceseceasones — = a = = oo 
PAIN LUA Meee ereteneenastoesr ects: decsectaeeasevers 1 x x it x % 
British Columbia? — Colombie-Bri- 
GANIC amen ta oe fec canoes sc sacocuvetanet 1 x x 1 X X 
BU GUL eee ee Fates, Sa ht sede Tneadats Sdna Sunk 52 | 18,700, 000 359, 600 55 | 21,173,000 385, 000 


Miscellaneous food stores? 


Magasins divers d’alimentation* 


C ai ] 

Atlantic Provinces — Provinces 

PULMONIC S Sorech cee oii np sar ss'-. sn addarweet s=-- 2 x x 1 x X 
GI Te Centres saeco soc dc Waa s Seasseseaiienss 32 5, 432, 000 169, 700 36 5, 414, 000 150, 400 
OID DEO as aaeten cn seuncsssetasanceseseescvewsacssd 44 5, 393, 000 122,600 28 3, 803, 000 135, 800 
INTIAL OG aneseacstsccaeeasecconad <es sdeece oenascooaaeas 12 1, 274, 000 106, 200 6 990, 000 165, 000 
SOS HAUCMICW AI cesses ceceserrusnc. cesses ncacaeuns 12 3 x 1 X x 
PINUS Me ctcsanercrssac cs cssctser: ssas.cadces ses sr 17 2,428, 000 142, 800 11 x x 
ea la ane aaa 10 1, 036, 000 103, 600 12 1, 091, 000 90, 900 

TRO UA eco caste cosas cpanyvegsasse seeueseteaneescs 129 | 17,565, 000 136, 200 95 | 12,737, 000 134, 100 

[3 etl =) ee 


1A l’exclusion des épiceries et des épiceries-boucherjes. 


2 ery and combination stores. See ‘‘Volun- ep : Z ; 
DST ae Voir ‘‘Marchands détaillants volontairement groupés — Epi- 


tary Group Stores — Grocery and Combination Trade’’. 


Catalogue No. 63-215 ceries et é6piceries-boucheries’’, numéro de catalogue 
. 63-215. 
2 Includes Yukon and Northwest Territories. 2 Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest. 


3In Table 1, included in ‘‘Miscellaneous Stores’’. 3 Au tableau 1, compris dans ‘‘Magasins divers’’. 
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TABLE 3. Size of Voluntary Group Organizations, Canada, 1964 and 1965? 


TABLEAU 3. Taille des groupes de magasins volontairement groupés Canada, 1964 et 1965? 


Size 


Number Sales Number Sales 


Taille 


Ventes 


Nombre 


Ventes 


Nombre 


$ $ 

4 oa ) acccenbeaboecsedtvedesebeebesecéseseccbasacvedcuceecudalevcscanesGuiellas Saute caida tances aubclewounuconat a 384, 000 2; Telefe 000 
LOSHSO Se ioe ea ee ae i ee ee eee ee 7, 072, 000 7, 892, 000 
5 09) 0p Re ee ei te le CURD Aa a Car eer re aR ROR er cena eds 48,677, 000 57, 402, 000 
GL TO ON oad, 0s ccc eee cunee ore ae aeOtee Dhkcdumsvce cette ee oep cate ser dscns eeeerencene 46, 018, 000 54, 138, 000 
TOD OPI i caaatce css eed icasuaeabebtac towed tes Sesmealene eee na Demet eres tenetes 86, 126, 000 93, 020, 000 
Overl50'=SPilus de W505 v.csfee..cccts cus stesescccecee osteete reer ae ache ane eet 403, 459, 000 450, 759, 000 
Sub-total’ "Total pariel) 22. hacecsosccncsessoess eoseces estes actcecoecuesvascesctuyseneers 593, 736, 000 665, 328, 000 
Stores in ‘‘food’’ groups? — Magasins des groupes ‘‘Alimentation’’? 89, 484, 000 99,576, 000 


We ce pre ne inca no Tr i Un nN Corey rity Deen ER ae SM Ae A 31 | 683, 220, 000 32 | 764, 904, 000 

1 Voluntary groups which are composed primarily of 1 Le présent tableau ne comprend pas les groupes de maga- 
grocery and combination stores (i.e., affiliated with food sins volontairement groupés qui se composent surtout d’é- 
wholesalers and suppliers) are excluded from this table. piceries et d’épiceries-boucheries (c.-a-d., qui sont affi- 

liés a des grossistes et fournisseurs en alimentation). 

* Represents sales of stores—other than those classified 2 Ventes des magasins (autres que ceux qui sont classés 
to the grocery and combination trade—affiliated with food comme épiceries et épiceries-boucheries) affiliés a des 
wholesalers and suppliers. Since such stores are ex- grossistes et a des fournisseurs en alimentation. Comme 
tensions of existing voluntary food groups (45 in 1964, ces magasins sont le prolongement des magasins d’alimen- 
52in 1965) and donot comprise new affiliations as such, tation volontairement groupés existants (45 en 1964, 52 en 
a size-of-group breakdown is not feasible. (See text for 1965) et ne forment pas de nouvelles applications comme 
additional details and comment.) telles, il est impossible d’en faire une répartition selon 


la taille. (Pour détails et autres commentaires, voir texte.) 


TABLE 4. Number, Sales and Average Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups,' 
by Type of Affiliation, Canada, 1964 and 65 


TABLEAU 4. Nombre, ventes et ventes moyennes des magasins de détail indépendants 
volontairement groupés', par genre d’affiliation, Canada, 1964 et 1965 


1965 


es Average Average 
Type of affiliation? Whole- | Affiliated sales Whole- | Affiliated sales 
a salers stores Sales per store | salers stores Sales per store 


Genre d’affiliation? as ie = x, = oe 


Gros- | Magasins Ventes Ventes Gros- | Magasins Ventes Ventes 
sistes affiliés moyennes | sistes affiliés moyennes 
par par 
magasins magasins 
$ No. — nomb. $ $ 
Auto accessories — Acces- 

soires d’automobiles ......... 5 598] 114, 376, 000 191, 300 5 605 |130, 357, 000 215,500 
Drugs and drug sundries — 

Produits pharmaceutiques 7 2,692)302, 249, 000 112, 300 8 2, 706 |326, 959, 000 120, 800 
Food? — Alimentation® ......... (45) 779| 89, 484, 000 114, 900 (52) 799 | 99,576, 000 124,600 
Hardware — Quincaillerie .... 15 1, 033} 129, 037, 000 124, 900 WS 156, 549, 000 129, 700 
Variety goods — Objets de 

[ORV AE ath A eee ods Sa See 4 451) 48, 074, 000 106, 600 4 51, 463, 000 109, 500 

LOCAL eee ees 31 683, 220, 000 123, 000 764, 904, 000 132, 200 
1 Excludes grocery and combination stores. 1 A l’exclusion des épiceries et des épiceries-boucheries. 
? Refers to major commodity line of the group wholesaler ? Selon la marchandise principale fournie par le grossiste ou 
or supplier. le fournisseur. 


3 See footnote 2, Table 3. 3 Voir renvoi 2, tableau 3. 
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TABLE 5. Number and Sales of Corporate Chain Stores in Voluntary 


Groups,’ 
by Province, 1964 and 1965 


TABLEAU 5. Nombre et ventes des sociétés de magasins 4 succursales en association volontaire’', 
Par province, 1964 et 1965 


Outlets Percentage distribution Percentage distribution 
Province L Magasins Répartition Répartition 
if 
1964 1965 | 1964 ] 1965 1964 1965 1964 1965 
No. — nomb. % $’000 ii % 
Atlantic Provinces — Provinces 
At LONGUS ace) asec Bee, 41 41 abil) Glas Ke x x x 
Bis) Gull 9.7 8.5 X x ni Pe 
86 88 23.8 24.2 | 15,612] 18, 326 Coes 19.0 
33 34 rad. 9.3 8,831 9,670 10.4 10.0 
54 61 14.9 16.8 | 15,989 | 18, 318 18.8 19.0 
57 58 15.7 L559 (£5, Sos iG, 471 1855 Ly ag | 
56 51 ita 5) 14.0] 10,240 | 13,055 1250 13.16 
362 364 100.0 100.0] 85,197 | 96,318 100.0 100.0 
el Eee eee Soe: 
1 Excludes grocery and combination stores. ' A l’exclusion des épiceries et des épiceries-boucheries. 
? Includes Yukon and Northwest Territories. 2 Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest. 


TABLE 5A. Number of Stores Operated by Corporate Chains in Voluntary Groups, 
by Province and Kind of Business, 1964 and 1965 


TABLEAU5 A. Nombre de magasins exploités par des sociétés de magasins a succursales en 
association volontaire, par province et par genre de commerce, 1964 et 1965 


Hardware 
and 
Auto general 
accessories Drugs merchandise Variety 
a = Fa = Total 
Province Accesoires Produits Quin- Bazars 
d’automobile pharma- caillerie 
ceutiques et mar- 
chandises 
diverses 
1964 
Atlantic Provinces — Provinces Atlantiques = <= 40 = 
ANE NCS oak Aare ero Dee nn EO ee 33 _ - 2 
OAT O meee ee mere ake cea dcccet eessepseieecteaeataes 2 5 5 1 86 
Nica Deere testage Ameen neces ocireeataea ges cecctenecans _ _ A . & 
SASKAUCI CW. allbes-eeeenen eavastcn battesvceneresssnacaecacarsneeere - _ a ps 
PAM CTD aie sie eon cers os Sees caieceece hese seb senss cassceebee seacn0 - - ae Be a 
British Columbia? — Colombie-Britannique’.... - - : 
POCA A ret de tae Oe, Soarensanis aevavavanseteees Fare 36 5 133 188 362 
1965 
Atlantic Provinces — Provinces Atlantiques = _ = e on 
EVO DCC Aer eere tera tare cotccnanecrdecteteececoneccrsecntacsersecress 4 = os 
= - 19 15 34 
= - 43 18 61 
oe - = 40 18 58 
British Columbia? — Colombie-Britannique’.... - = 24 ze a 
ARCA 12) Le Sin Sacer Choro aDon ECC CO EPEEE cee erent 31 4 131 198 
F , j i i a les 
8 i hain store organizations: The 1Comprend les organisations de magasins 4 succursa 
Le een eee Co. Ltd.; Handy Andy Com- suivantes: The J.H. Ashdown Hardware Co; ee rier ad 
pany; Jury and Lovell Ltd.; MacLeod’s Ltd.; Marshall Andy Company; Jury and Lovell Ltd.; MacLeod’s Ltd.; Mar- 


shall Wells of Canada Ltd.; Mead Stores Ltd.;Stedman’s Xs 
Ltd.; Robinson. Little & Co. Ltd.; and Western Tire Robinson. Little& Co. Ltd.; et Western Tire and Auto Sup- 


ply Ltd. As 
2 tees ee Naiwee: Territories. 2 Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest. 


Wells of Canada Ltd.; Mead Stores Ltd.; Stedman’s 


Bess = 


List of Voluntary Group Suppliers, 1964 and 1965 
(Selected Trades) 


Liste des fournisseurs des marchands détaillants volontairement groupés, 1964 et 1965 
(Certains commerces) 


Auto accessories — Accessoires d’ automobile: 


Canadian Tire Corporationulat diaweevecca:eactesesscurccceseees ts seeeete 
Handy Andy: Company) tds) ete ccccrsscscossusecceccectsswessesyeseren se 
Motorcade Stores Latd, Rit iuscccsece.soatcccsusensasescccsticsaseseanesctores 
O.Kee Tire Stores Canada std. c.:ccs.ssecscseceteresenccvess soe eeeeeeee 
Westerm BiresandeAmto Supply Tito oeccecc.ccessescetotnenecocseaceees 


Drugs — Produits pharmaceutiques: 


Dale Tiaboratorless sf keccstuseccctveretohconminee tanccenesaconetne mesma 
DruieewPradine: © ompanvadstCemececcseteccesse er eteceeeene et eaten eee 
Header: Drugs Tcl crews wesaaesonen aeateeeece seuss seein ecaere eee emacs 
NationalyDrus andiGhemilcale@ onslitdites.c-s-cetceesseseavesst ot ce- 
Rexall Drue Combed ey weccrcrcctere cere ree eee cee ces en nena ean 
Western Wholesale: Diitgs lGdih Sircecccscccorccee ceretostsesteseoeesence=< 


Hardware! — Quincaillerie?: 


A pllam Te on suitdic ye cccecceetsreccesceccen: costesesacte eee eee eeecere eee 


Hardware! — Concluded — Quincaillerie! — fin: 


Hollingersbard wane: Tata aecccsavecsecreccecdccsostuccsvecansestceereeeerensants 
D.. HerHow den: & Cow Tatas corsets e vecccocusredacuneens aceasta seeeene 
ToinksHiardwaret© Obit. 2 ...c.scc.-cccewssacesonesancstnasetserceceremntesteeree=s 
MaGLieod? seach Ancarssecenecats : oaeesue vetecsescaee vaste Sie encemanesteccascenenetes 
(es) Marehands en) Quincaillleric’ coi. sc. cc.ce.ccecosenceesaeseeceneneneess 
Marshall Wellscof'@anadiay Ltd <..1s:.cvcveostss oceveseueessecerescnoteeaess 
McLennan, McFeely. &5 Prior Tstdi) coirccceccpccceee-necsscaersraccersinseced 
NorthernCanada Supply € om Tbh, <ccc-enceece eee seem reece 
Pioneer Hard war eclste yee eieiecacatedscocesaasasnscavevevesansaeterssevenanas 
Prestigeshurnitunes Ltd sc. seccessesscavsscoosceressermcaesss eee 
WidoulandeR oven Wi lswlst Gemeeetessceccsestaess te cates sees oes 
Wood, Alexander Ditdir “Ais ccctessseese: cocentessess stonvrareestecncnenes ences: 


Variety — Bazars: 


Ml aV arietios Ime a: .cctatssccs desea eetaiduesae fe netteevcese ch serene rneae eee 
Merchants Supply Con ath deercecmesseseasccasnee cecsrscctcatseecseeesaeeneees 
Robinson Ibittle671© oO. Wty fic. cescesceeevstevesesoreoerstaneese coeeeeven ss 
Sled Mans? crassa ecserensesenevtencrsuadesesnncerstorea stacedorsne ee een se teen eat 


1 Includes furniture and general merchandise wholesalers. 


1 Y compris les grossistes en meubles et en marchandises 
diverses. 


per ae 


DOMINION BUREAU OF STATISTICS 


CONFIDENTIAL Mataa a ee: 0 ly | 
iB Merchandising an ivisi ne co 

Taken in con- B tvices Division coerharad ect | 

formity with the OTTAWA returned within one | 

Statistics Act month of receipt | 


VOLUNTARY GROUP STORES- 1965 


(Please make any change in Name or Address) 


SECTION I. 


Please answer the following questions by placing a check mark (\/) in the appropriate box. 


A. Did a written contract exist between yourself and a wholesaler or supplier for the purpose of advertising and/or purchasing 
during 1965. Such a contract may have provided for standardized accounting systems, store modernization, merchandising 
BA NICERGNASOUNELES CIV ICES Minn en Mitigate See ns ierue ne eee ea ots 


|_| Yes | _|No 
B. If the answer to question A aboveis yes, did the contract specifically provide for the: 
(i) payment of an annual membership fee ......cccccecccscesceececeescseeeseecess [ ]Yes [_]No 
(Gi) spartkcipation) in) -growp) ad Vert Sing occracsoqceccsce<eSeccesusdssssseceseseseev cans [ ]Yes [_] No 
(iii) purchasing of goods from the wholesaler or supplier................ []Yes {_]No 
C. Did you display any signs or symbols during 1965indicating to your customers thatyou were a member of a voluntary group? 
[ ]Yes [_] No 


SECTION 2. 
INSTRUCTIONS 


(a) All figures should relate to the calendar year or to the fiscal year conforming most closely to the calendar year. PLEASE ANSWER ALL 
QUESTIONS. 


(b) Complete the form for the store or stores which are affiliated with a voluntary group. 


(c) If this business was operated for only part of the year and/or if the affiliation was for only part of the year, complete the information below. 


1. Date of change of ownership 2. Name and present address of other operator 


3. Date affiliation began 4. Date affiliation terminated (if applicable) 


a iris nnn EERE EEEEERER REE 
A. DESCRIPTION OF BUSINESS 


1. Kind of business: (define your business as it is generally known to the public. Examples: grocery store, combination grocery and meat store, 
fruit and vegetable store, confectionery store, general store, drug store, hardware store, etc.) 


2. To better classify your business, please indicate the percentage of the main commodity groups sold. Example: groceries, 55%; men’s clothing, 
5%; hardware, 25%; drugs, 15%. 


3. Name and address of voluntary or affiliated group wholesaler: 


Name Address 


Group name 
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4. If more thanone store was operated in 1965 list each location, check (VY) the store or stores which are affiliated with a voluntary group and give 
the kind of business for each. 


(y) if 
Name Address voluntary 
group store 


Kind of business 
for each store 


B. ANNUAL SALES 1965 


Net sales and receipts of store or stores affiliated with a voluntary group wholesaler. INCLUDE merchandise sales 
(less allowances), all service receipts and commissions, meals sold or consumed and proprietors’ and employees’ 
withdrawals of goods for their own use at retail prices. EXCLUDE direct sales taxes and non-trading revenues, such 


as: dividends. rent, bad'idebts recovere dyrete. ioasayenanssetesces tepenracdestunose coun cbc dueduenwas Srere sree upniounape ears cade ens tee ede caseeRR NN: ence enna | 


C. PURCHASES 1965: One of the purposes of this survey is to measure the degree of affiliation of voluntary group stores. 
In order to arrive at the degree of affiliation for your business we require the following breakdown of your total pur- 
chases: (careful estimates for (2) will be satisfactory). 


(1) Total purchases of merchandise for resale, 1965 (affiliated stores only) 


eve cepcrsiee Eee cavereeenscat ect eaaaeenree rer eaceanetoreraorecastre e 
(2) How much of the above was purchased from: 
(a) the voluntary group wholesaler IL 
(b)* others Our e's Shia oa aea cet srrert See eucaca aspect tec Heese ce cae aS Te a Is PUES ROR RE St | 


D. INVENTORY OF MERCHANDISE on hand for resale end of year. 
EXCLUDE store supplies .... 


E. The information given in this schedule is correct and complete to the best of my knowledge. 


Signature Official title 


Date of report Period covered 


From To 
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BUREAU FEDERAL DE LA STATISTIQUE 


CONFIDENTIEL 


Effectuée sous le 


Remplir et renvoyer 
un exemplaire dans 
un délai d'un mois 


Division du commerce et des services 


régime de la loi OTTAWA 
surla statistique 


MAGASINS SYNDIQUES — 1965 


(Priére de modifier au besoin le nom et |'adresse) 


SECTION |. 


Priére de répondre aux questions suivantes en inscrivant un crochet dans la case appropriée. 


A. Aviez-vous conclu une entente écrite avec un grossiste ou un fournisseur pour fins de publicité et/ou d’achat durant 1965? 
Certaines ententes peuvent aussi prévoir des services additionnels tels: systemes de comptabilité uniques, reaménagement des 
locaux, conseils sur la mise en marche et autres 


{_] Oui [_] Non 


B. Si vous avez répondu oui a la question A, cette entente prévoyait-elle: 
EPROP TENE ABER ORC ACE ticCritet IIE [| Oui {_] Non 


ii) la participation a un plan de publicité ooo... .ceesecscseesscesscessceecees {] Oui {] Non 


i) le paiement d’une cotisation annuelle 


ili) l’achat de marchandises du grossiste ou du fournisseur .......... [_] Oui {| Non 


C. Avez-vous affiché une enseigne ou un symbole durant 1965 indiquant a vos clients votre participation a un groupe de magasins 


SV LE IRG Sioa rie ear ae eeepc RE ck «aN ena cence Cems ear cceage bess oonest Te 


f |] Oui a Non 


SECTION 2 
DIRECTIVES 


a) Tous les chiffres doivent s’appliquer a l’année civile ou a l’exercice financier le plus prés. PRIERE DE REPONDRE A TOUTES LES 
QUESTIONS. 


b) Remplir le questionnaire a |’ égard du ou des magasins affilié(s) 4 un groupe de magasins syndiqués. 


c) Si ce commerce n’a été exploité que durant une partie de l’année et (ou) si l’affiliation n’a duré qu'une partie de l’année, donner les renseigne 
ments exigés ci-dessous. 


aT ? As 
1. Date du changement de propriétaire 2. Nom de l’autre exploitant 


3. Date du début de 1’ affiliation 4, Date ov I’affiliation a pris fin (la cas echéant) 


A. DESCRIPTION DU COMMERCE 


1. Genre de commerce: (définir votre commerce comme le public le désigne. Exemples: épicerie, épicerie-boucherie, magasin de fruits et legumes, 
confiserie, magasin général, quincaillerie, pharmacie, etc.) 


2. Afin de mieux classer votre entreprise, priere d’indiquer, le pourcentage des principaux groupes de marchandises vendues. Exemples: €picerie, 
55%; vétements pour hommes, 5%; quincaillerie, 25%; produits pharmaceutiques, 15%. 


oO o 
/o 


3. Nom et adresse du grossiste desservant le groupe de magasins syndiqués ou affiliés dont vous etes membre: 


Nom Adresse 


Nom du syndicat 


== 
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4. Si plus d’un magasin a été exploité en 1965, énumérer cheque local, pointer (Vy) le ou les magasins affilié(s) au groupe de magasins syndiqués 
et donner le genre de commerce pour chaque magasin. 


(y) si, un 


Nom Adresse magasin Genre de commerce 
affilie 


B. VENTES ANNUELLES EN 1965 


Ventes nettes et recettes du ou des magasins affilié(s) a un grossiste de magasins syndiqués. INCLURE les ventes 
de marchandise (moins les remises), toutes les recettes provenant de services et de commissions, les repas vendus 
ou consommés, et les retraits de marchandises des proprietaires et des employés pour leur usage personnel, aux 
prix de détail. EXCLURE les taxes de vente directes et les recettes non commerciales, comme les dividendes, le 
loyer; les recouvrements) de mauVatses CREANCES , ]CC.) acescdeecesiessstsssctonecanavonssnetiucersthosscaltosestasivattsoocess cedereepunacnsetepaatolpicsteasers 


C. ACHATS EN 1965: La présente enquéte vise entre autre a établir le degré d’affiliation des magasins syndiqués. Pour 
établircette affiliation en ce qui regarde votre magasin, il nous faut obtenir les détails suivants relatifs a vos achats: 


cs 


(des estimations soigneuses suffiront a 2)). 


1) Total des achats de marchandises, en 1965, qui doivent étre revendues (magasin(s) syndiqué(s) seulement) ---+--+++++ 
2) Quelle quantité a été achetée: 


a) d’un grossiste de magasins syndiqués 


bid AwtEe SuSOUTC ES ea, cirepaur a tesesces leer eeasen aeaneoh toe Her waua ce owas Hn saa ouReneente a epee eaeah or eaaeuuce Guneceneaesecocerseiwac ester tae snaetab ments rnadTeessedustevernctsrcnene 


D. STOCK DE MARCHANDISES devant étre revendues, en magasin a la fin de l’année. 


EXCLURE les fournitures dur maga'simitaceccctecsnzescoctestnccsevacseashcnuaces -coueee coer sor otenae es tae Mer aeataasteda es earacneseneeesvaaee vesieaavswedaeukepnavaas 


E. Les renseignements donnés dans le présent questionnaire sont exacts et complets autant que je sache. 


Signature Fonction officielle 


Période couverte: 


Date du rapport 


Du Au 
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